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Model Case Study

Pembelajaran

Capaian
Pembelajaran
(CP)

CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

CPL-2 Menunjukkan karakter tangguh, kolaboratif, adaptif, inovatif, inklusif, belajar sepanjang hayat, dan berjiwa kewirausahaan
CPL-4 Mengembangkan diri secara berkelanjutan dan berkolaborasi.

CPL-9 Mampu mengembangkan bisnis industri kreatif bidang fashion dan beradaptasi terhadap situasi pasar global
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Deskripsi
Singkat MK

Mata kuliah ini berisi pengkajian dan pemahaman tentang konsep fashion marketing, fashion market dan marketing environment, marketing mix,
marketing research, fashion distribution, fashion marketing communication, advertising, label and packaging. Pembelajaran dilakukan dengan
menerapkan pendekatan konstruktivistik. Kegiatan pembelajaran diakhiri dengan membuat Perencanaan Fashion Marketing Planning/Business
Plan dan mempresentasikannya.
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Bantuk Pembelajaran,

Kemampuan akhir Metode Pembelajaran Materi Bobot
Ma Ke- | iaP tahapan belajar Penilaian Penugasan Mahasiswa Pembelajaran | Penilaian
9 (Sub-CPMK) [ Estimasi Waktu] [ Pustaka] (%)
Indikator Kriteria & Bentuk Luring (offline) Daring (online)
(1) (2) (3) 4) (5) (6) (7) (8)
1 Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Konsep definisi Fashion2. 1.Skor: 1 - 100 deduktifMetode:
Dasar Fashion Menjelaskan definisi e ) )
Marketing MarlietingS. 2.Bila dapat diskusi dan ceramah
Menjelaskan menjawab soal secara daring
Konsep Fashion dengan baik dan | menggunakan
Marketing4. benar platform WA Group,

Menjelaskan ruang
lingkup Industri
Fashion

Google meet dan
Vilearning/ Vinesa.
2X50




Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Analisis definisi Analis o i .
SWOT dan Visi Misi ;'S!“’r' 1-100 k°”"“ktr']":med'\."it°d.e'
Menjelaskan .Bila dapat ceramah dan diskusi
manfaat analisis membuat laporan | menggunakan
SWOTS. L dengan baik. platform WA Group,
Menijelaskan definisi Google meet dan
Visi Misi4. - . ’
Menjelaskan Vilearning/ Vinesa
pentingnya Visi Misi 2X 350
bagi Industri
Fashion
Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Target definisi Target 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
Market dan Market2. 2.P 'I' X liouti: h tasi
Segmentation Menjelaskan -Penilaian meliputi: | ceramah, presentasi
karakteristik Target kelengkapan dan diskusi
Market3. informasi menggunakan
Menjelaskan definisi sistematika platform WA Group,
Segmentation4. . Google meet dan
Menjelaskan penyampaian 00gle meet
kategori media Vilearning/ Vinesa
Segmentation kemampuan 2 X 50
berkomunikasi/
tanya jawab.
Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Size definisi Size o9 i .
Market and Market Market2. ;'Sﬁorg 100 kontruktrllwzlms Mg:jode.
Environment Mengidentifikasi -Bila dapat ceraman, diskusi dan
kategori Size menjawab tanya jawab
Market3. L pertanyaan menggunakan
m:ﬂgltaskan definisi dengan baik dan | platform WA Group,
Environment4. benar Glooglel meet. dan
Mengidentifikasi \2/'5852;““9/ Vinesa.
kategori Market
Environment
Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Marketing | definisi Marketing 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
Mix (Product and Mix2. Menjelaskan 2.P 'I' X liouti: | ceramah dan diskusi
Price) konsep Marketing o elnlalsn meliputi: dan tanya awab u
Mix dan elengkapan ya jaw:
perkembangannyag. informasi menggunakan
lglergjjelat‘s‘kan definisi sistematika platform WA Group,
Mr(i,)njlélcasl'(an penyampaian Google meet, dan
kategori Product5. media Vilearning/ Vinesa
Menjelaskan siklus kemampuan 2X50
I;ehg:luggn berkomunikasi/
roduct6. ;
Menjelaskan definisi tanya jawab
Price7. Menjelaskan
strategi penentuan
Price8. Menjelaskan
kategori Price suatu
produk fashion
Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Marketing | definisi Marketing 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
Mix (Place & Mix2. Menjelaskan 2-P 'I- . liouti: | ceramah dan diskusi
Promotion) konsep Marketing o eln'a's” meliputi: dan tarva mwab u
Mix dan elengkapan ya jaw
perkembangannyag. informasi menggunakan
lgllenje‘ltaskan definisi sistematika platform WA Group,
Mgﬁjeeléskan penyampaian Google meet, dan
kategori Place6. media Vilearning/ Vinesa
Menjelaskan definisi kemampuan 2X50
Promotion7. berkomunikasi/
I&/Iatigge;ﬁskan tanya jawab
Promotion8.
Menjelaskan
strategi Promotion
Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
gemaf:arzniéﬂarreting &erlge{?ri]an 1.Skor: 1- 100 kontruktivismeMetode:
szgg ch (Rise Rgsegrlcr?Z. 2.Penilaian meliputi: | ceramah, diskusi dan
Menjelaskan tujuan kelengkapan tanya jawab
Marketing informasi menggunakan WA
GZi?gg:shk?;n proses sistematika Group, Goqgle meet
Marketing Research %eendﬁzggilizmoh 3?:‘3\3/2%""'”9/
kemampuan 2X50
berkomunikasi/
tanya jawab
Mahasiswa mampu Kriteria: 0%
m_?ggerjakan soal 1.Skor; 1 - 100 2X50
2.Bila dapat
menjawab soal
dengan baik dan
benar
Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Fashion definisi Fashion 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
Distribution Moo, 2.Penilaian meliputi: | ceramah, diskusi dan
Strategi Distribusi3. kelengkapan tanya jawab
Menjelaskan Alur informasi menggunakan
Distribusi4. sistematika platform WA Group,
Menjelaskan r Google meet dan
Kategori Pusat penyampaian 00gle meet da
Distribusi media Vilearning/ Vinesa.
kemampuan 2X50

berkomunikasi




10 Mahasiswa 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
gemahami I;ashion %efinisi ﬁiask;:OEZ 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
ommunication M%rr:}g};skc; Senis 2.Penilaian meliputi: ceramgh, diskusi dan
Communication kelengkapan tanya jawab
Tools3. informasi menggunakan
II\(/I;rge‘lJar;skan sistematika platform WA Group,
Com?nunication penyampaian Google meet dan
Channel media Vilearning/ Vinesa.
kemampuan 2 X 50
berkomunikasi
1 Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
memahami Fashion definisi Fahion 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
Advertising ,\Aﬂiﬁg':&g% peran 2.Penilaian meliputi: 'diskusi dan tanya
Fashion kelengkapan jawab menggunakan
Advertising3. informasi platform WA Group,
I&/Ieng|d92t|f|l;a_15| sistematika Google meet dan
A%t\‘/egr?irslings ion penyampaian Vilearning/ Vinesa.
media 2X50
kemampuan
berkomunikasi
12 Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
EwemagamidLabgl. gefinidsi Ladbel, Logo, 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
P(;%Eégirr?; an Praacl;rlla;iﬂgz. 2.Penilaian meliputi: ceramah, diskusi dan
Menijelaskan fungsi kelengkapan tanya jawab
Label, logo, brand informasi menggunakan
and Packaging3. sistematika platform WA Group,
Menjelaskan - Googl d
karakteristik Label. penyampaian oogle meet dan
Logo, Brand and media Vilearning/ Vinesa.
Packaging kemampuan 2 X 50
berkomunikasi
13 Mahasiswa 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
Ewerﬂghamidlndustri geﬁﬂi'Si Irgjdustri 1.Skor: 1 - 100 kontruktivismeMetode:
ashion an ashion dan . ’ )
Entertainment Entertainment2. 2.Bila dapat ceramah, diskusi dan
Menjelaskan peran menjawab tanya jawab
Entertainment bagi pertanyaan menggunakan
IMndustIri F‘fshitona- dengan benar platform WA Group,
enjelaskan teori
Trickle Up, Trickle Google meet, dan
Down dan Trickle \Zl'fas'g"ng/ Vinesa.
Across
14 Mahasiswa mampu 1. Menjelaskan Kriteria: Pendekatan: 0%
mg?geut?#; I'!‘:Iziwiﬁg I?/Iir}%g{it%n Fashion 1.Penilaiaian kontruktivismeMetode:
(Business Plan) Planning?. meliputi: ceramgh, diskusi dan
Mengidentifikasi 2.1. Kelengkapan tanya jawab
konsep Fashion informasi yang menggunakan
Mg;lé?LrLgpPlanning diuraikan dalam | platform WA Group,
m :
Marketing Mix (4P) Fash|op G‘ooglel meet_ dan
3. Merencanakan Marketing Vilearning/ Vinesa.
elemen-elemen Planning 2 X 50
Ee”dugungd(babeh 3.2. Katalog yang
0go, Brand dan :
Packaging) memuat berbagai
produk yang
ditawarkan
4.3. Kelengkapan
lain seperti: label,
brosur/flyer, kartu
nama packaging
dil
15 Mahasiswa mampu Mempresentasikan | Kriteria: Pendekatan: 0%
E‘:&%ﬁﬁgﬁﬁ:g‘ﬁ” E?:r:]r:?r? marketing 1.Penilaian meliputi: | kontruktivismeMetode:
Planning (Businesgs 9 2'.1' Kelengkapan diskusi (prgsentasi)
Plan) informasi dan tanya jawab
3.2. Sistematika menggunakan WA
penyampaian Group, Google meet
materi dan Vilearning/
4.3. Kelengkapan | Vinesa.
media yang telah |2 X 50
dipersiapkan
16 Mahasiswa mampu Kriteria: 0%
mengerjakan soal 1.8kor:1-100  [2X50
2.Bila dapat
menjawab Soal
UAS dengan baik
dan benar
Rekap Persentase Evaluasi : Case Study

No [ Evaluasi | Persentase

00/0

Catatan

1.

Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang merupakan
internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang diperoleh melalui proses

pembelajaran.




10.
11.
12.

CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi) yang digunakan
untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum, ketrampilan khusus dan
pengetahuan.

CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah, dan bersifat
spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur atau diamati dan
merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik terhadap materi pembelajaran mata
kuliah tersebut.

Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur yang
mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam penilaian
berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar penilaian konsisten dan
tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel, Praktik
Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning, Cooperative
Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan sub-pokok
bahasan.

Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan tingkat kesulitan
pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.
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