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Model
Pembelajaran

Case Study

Capaian
Pembelajaran
(cP)

CPL-PRODI yang dibebankan pada MK

CPL-5 Mampu mengembangkan dan mengelola program media informasi, perusahaan dan agensi media,
pengembangan media pemasaran, yang berperspektif inklusi

CPL-6 Memiliki kemampuan manajemen media massa pada era disrupsi digital yang memiliki perspektif global dan
inklusif

CPL-7 Mampu menganalisis permasalahan sosial dan mengembangkan program pemberdayaan masyarakat.

CPL-8 Mampu mengelola bisnis di bidang komunikasi dan media

Capaian Pembelajaran Mata Kuliah (CPMK)

CPMK -1 Mampu mengaplikasikan bidang keahliannya dan memanfaatkan IPTEKS untuk menyelesaikan masalah serta
mampu beradaptasi dengan perkembangan media sosial

CPMK -2 Menguasai konsep teoritis bidang teknologi-teknologi media digital secara umum dan konsep teoritis bagian
khusus dalam bidang perkembangan teknologi media sosial, serta mampu memformulasikan penyelesaian
masalah prosedural

CPMK -3 Mampu mengambil keputusan yang tepat berdasarkan analisis perkembangan teknologi media baru, dan mampu
memberikan petunjuk dalam memilih berbagai alternatif media sosial baik mandiri dan kelompok

CPNMK - 4 Bertanggung jawab pada pekerjaan sendiri dan dapat diberi tanggung jawab atas pencapaian hasil kerja

organisasi

Matrik CPL - CPMK

CPMK CPL-5 CPL-6 CPL-7 CPL-8
CPMK-1 v
CPMK-2 v
CPMK-3 v
CPMK-4 v
Matrik CPMK pada Kemampuan akhir tiap tahapan belajar (Sub-CPMK)
CPMK Minggu Ke
1 2 3 4 5 6 7 8 9 10| 11| 12| 13 | 14 | 15 | 16
CPMK-1 v | v |v
CPMK-2 vi|ivi|iv|iv]|v|v
CPMK-3 v v v v
CPMK-4 v v v

Deskripsi Mata Kuliah ini membahas tentang definisi media sosial, fenomena perkembangan media sosial, perubahan kebiasaan akibat media

Singkat MK sosial, dan gaya hidup virtual di media sosial yang membawa pengaruh terhadap perubahan sosial di masyarakat. Termasuk di
dalamnya pembahasan mengenai media digital, cyberspace dan cyberculture, hingga virtual community dalam kasus sehari-hari di
masyarakat.
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Bantuk Pembelajaran,
. Penilaian Metode Pembelajaran, .
Kemampuan akhir Penugasan Mahasiswa, Materi Bobot
Mg Ke- | tiap tahapan belajar [ Estimasi Waktu] Pembelajaran | Penilaian
(Sub-CPMK) = S : [ Pustaka ] (%)
Indikator Kriteria & Bentuk Luring Daring (online)
(offline)
(1) (2 (3) 4 (5) (6) @ (8)
1 Menjelaskan rencana | Mahasiswa Kriteria: Diskusi Materi: Media 5%
perllzullak?an, dan mamdpu Kribsik Mind Mapping Kasus Baru
perkembangan mendeskripsikan Perkembangan i
Teknologi perkembangan Media Barugdan 3X50 Pustaka: Flew,
Komunikasi, Media teknologi Media Sosial. Terry. (2014).
Baru, dan Media komunikasi dan New Media
Sosial media baru. B K Penilaian : o )
entuk Penilaian : Victoria: Oxford
Aktifitas Partisipasif University
Press.
Materi: Media
Baru
Pustaka:
Gane,
Nicholas.
(2008). New
Media: The
Key Concepts.
The UK:
Bloomsbury
Academic
2 Menjelaskan definisi Mahasiswa Kriteria: Diskusi Materi: Digital 5%
dan ruang Ilngkup mampu Menjelaskan Kasus Village
Media Baru, Social mendefinisikan karakteristik dan 3% 50 i
Media Virtual Life, "Media Baru," ruang lingkup Media Pustaka: van
and Second ldentity menjelaskan ciri- Baru serta studi Dijk, Jan A. G.
cirinya, kasus mengenai M. (2006). The
menguraikan Virtual atau Second ( )
konsep "Social Identity Network
Media Virtual Life" Society Social
gzﬁganrqfr:"xédia Bellﬂuk Peni_lqian : Aspects of New
sosial dalam Aktifitas Partisipasif Media Second
menciptakan o
kehidupan virtual, edition.
dan memahami London: Sage
serta Publication
menguraikan
konsep "Second .
Identity" dalam Materi:
konteks media Network
sosial beserta Society
dampaknya pada .
identitas individu. Pustaka:
Castells,
Manuel.
(2010). The
Rise of
Network
Society.
London:
Blackwell
Publishing




Mahasiswa dapat Mahasiswa Kriteria: Diskusi Materi: 5%
memahami konsep mampu Mahasiswa dapat Kasus dan Technoculture
interaktivitas dalam mengidentifikasi menjelaskan konsep | Ceramah Pustaka:
media baru, konsep dan merinci dan contoh kasus Tonand
Social Media for konsep interaktivitas pada | 3 X 50 Gidding, Seth.
Ec?#sveeprsdaig?ond {gngga ?;?;%km/ggsé meqiell l?jaru, méadia (2011). The
sosial, dan pada ;
monolog. baru, memahami praktik dia|0pg to New Media and
F\)Aergn ?omal monolog Technocultures
edia for
. Readers. New
georrtw;/ersatlon, Bep?uk Peni_lqian_: York:
menganalisis Aktifitas Partisipasif Routledge
pergeseran dari
konsep dialog ke .
monolog dalam Materi:
konteks media Perkembangan
sosial. Teknologi
Pustaka:
Rogers, Everett
M. (1996).
Communication
Technologies.
London: The
Free Press
Collier
McMillan
Publishing
Mampu memahami Mahasiswa Kriteria: Diskusi Materi: 5%
I((D%I:ﬁemp nication mgnmgpaupl‘kas‘kan Mahasiswa mampu | Kasus dan Konsep Etika
unicatl IKasl mengaplikasikan i i
Ethics in Social Media | konsep Etika konsgeppgtika Ce)z(ramah I;/Ied|ak8c_)3|al
Komunikasi Komunikasi dalam 3 X50 ustaka:
dalam Media Media Sosial dengan Gane,
Sosial dengan memahami prinsip- Nicholas.
memahami prinsip etika yang
prinsip-prinsip relevan dan merinci (2008). New
ggﬁani’gpgcfmevan penerapannya Media: The
Incl dalam konteks
penerapannya penggunaan media Key Concepts.
dalam konteks sosial. The UK:
penggunaan
media sosial. T Bloomsbury
Bentuk Penilaian : Academic
Aktifitas Partisipasif
Materi: Aspek
Sosial Media
Sosial
Pustaka: van
Dijk, Jan A. G.
M. (2006). The
Network
Society Social
Aspects of New
Media Second
edition.
London: Sage
Publication
Mampu memahami Mahasiswa Kriteria: Diskusi Materi: Aspek 5%
I;er]jz‘le;ngﬁnNetizen mgnmgpaunalisis Mahasiswa mampu | Kasus dan Sosial Media
menganalisis konsep i
Psychology konsep dan dan perjalanan girzrgah Sosial
perjalanan Psikologi Netizen Pustaka: van
g:h?;%gl Netizen | dengan memahami Dijk, Jan A. G.
) pola perilaku dan
memahami pola dinamika psikologis M. (2006). The
genlaklz dan yang melibatkan Network
inamika i ; ;
! 0 pengguna internet Society Social
psikologis yang dalam interaksi A Y N
melibatkan sosial dan media spects of New

pengguna internet
dalam interaksi
sosial dan media
daring.

daring.

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Media Second
edition.
London: Sage
Publication

Materi:
Karakter Media
Sosial
Pustaka:
Gane,
Nicholas.
(2008). New
Media: The
Key Concepts.
The UK:
Bloomsbury
Academic




Mampu memahami
definisi Cyber
Community akibat
kehadiran media baru

Mahasiswa
mampu
mengartikulasikan
definisi Cyber
Community dan
mengidentifikasi
dampak
kehadiran media
baru terhadap
dinamika,
struktur, serta
interaksi di
dalamnya.

Kriteria:
Menjelaskan proses
terbentuknya Cyber
Community akibat
kehadiran media
baru

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Diskusi
Kasus dan
Ceramah
3 X50

Materi:
Komunitas
Sosial Digital
Pustaka:
Castells,
Manuel.
(2010). The
Rise of
Network
Society.
London:
Blackwell
Publishing

Materi:
Mahasiswa
memahami
salah satu
contoh social
media life
Pustaka:
Prabayanti,
Herma Retno.
2022. Content
Creator yang
Berkarakter
Berdasarkan
Analisis Video
YouTube
Ningsih
Tinampi.
Dalam Social
Media Life:
Materi
Perkuliahan
Mata Kuliah
Social Media
Life — Personal
Branding
dalam Kreasi
Konten.
Penelitian

5%

Mampu memahami
konsep Social Media
Ads. dan Social
Media Campaign

Mahasiswa
mampu merinci
konsep Social
Media Ads dan
Social Media
Campaign
dengan
memahami
strategi, tujuan,
dan dampaknya
dalam konteks
pemasaran dan
kampanye media
sosial.

Kriteria:
Menejlaskan proses
dan karakter Social
Media Ads. dan
Social Media
Campaign digital

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Diskusi
Kasus dan
Ceramah
3 X50

Materi: Social
Campaign
Pustaka:
Gane,
Nicholas.
(2008). New
Media: The
Key Concepts.
The UK:
Bloomsbury
Academic

Materi:
Advertising in
Social Media
Pustaka:
Quesenberry,
K. A. (2020).
Social media
strategy:
Marketing,
advertising,
and public
relations in the
consumer
revolution.
Rowman &
Littlefield
Publishers

5%




8 Ujian Tengah Ujian Tengah Kriteria: Ujian Materi: UTS 10%
Semester Semester Ujian Tengah Tengah Pustaka:
Semester Semester Quesenberry,
3X50
Bentuk Penilaian : K A: (20202'
Tes Social media
strategy:
Marketing,
advertising,
and public
relations in the
consumer
revolution.
Rowman &
Littlefield
Publishers
9 Mampu memahami Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
konsep Social menilai dan Menijelaskan jenis Kasus dan Network
Bookmarking, Social mengaplikasikan dan karakter Social | ceramanh Society
Knowledge, Social konsep Social Bookmarking, Social Pustaka:
Media Insights, dan Bookmarking, Knowledge, Social ustaka:
Crowdsourcing EOC'a: g Media Insights, dan Castells,
nowledge, Crowdsourcin
Social Media 9 "ZZ’;‘;‘?’-M
gf&%ﬁbﬁ?gmg Bentuk Penilaian : ,{q )"‘ e
dalam konteks Aktifitas Partisipasif Is€ o
media sosial Network
dengan Society.
memahami cara London:
penggunaan, :
manfaat, dan Blackwell
implikasinya Publishing
dalam berbagai
aspek komunikasi .
dan pengetahuan. Materi:
Crowdsourcing
Pustaka:
Quesenberry,
K. A. (2020).
Social media
strategy:
Marketing,
advertising,
and public
relations in the
consumer
revolution.
Rowman &
Littlefield
Publishers
10 Memahami konsep Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
8‘%030?:'{3'{. Live q menilai ﬁan Memaparkan contoh | Kasus, Reviews and
ideo, Ratings, dan merinci konsep enggunaan )
Reviews Geosocial, Live geogs%cial, Live ger:amah, Estsl?aglfa'
Video, Ratings, Video, Ratings, dan | %2 ] :
galn RGQ/'GWSK Reviews Presentasi Quesenberry,
alam konteks
media sosial Bentuk Penilaian : K A-' (20202'
dengan e T Social media
memahami Penilaian Portofolio strategy:
signifikansi, Mark a
fungsi, serta larketing,
dampaknya advertising,
terhadap inc}eraksi and public
engguna dan
iF:1forgr%asi yang relations in the
disampaikan. consumer
revolution.
Rowman &
Littlefield

Publishers




11 Memahami konsep Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
) ) enggunaan i
Reviews Geosocial, Live (p3eogs%cial, Live Ceramah, Ratings
Video, Ratings, Video, Ratings, dan | 4" Pustaka:
dan Reviews Reviews Presentasi Quesenberry,
dalam konteks
media sosial o K. A. (2020).
dengan Bentuk Penilaian : Social media
memahami Penilaian Portofolio strategy:
signifikansi, .'
fungsi, serta Marketing,
dawpc?knya ) advertising,
terhadap interaksi .
and public
engguna dan
ﬁ]fo?n%asi yang relations in the
disampaikan. consumer
revolution.
Rowman &
Littlefield
Publishers
12 Memahami konsep Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
oLty | meniacan, | Memaparkan sonon | Kasus, Cortent
, asus dan analisis ; ;
Social Care, dan konsep Content tentang Content Ceramah, Social Media
Social Selling Marketing, Marketing, dan Pustaka:
Influencer Influencer Marketing, | Presentasi Quesenberry,
Marketing, Social | Social Care, dan K. A. (2020)
Care, dan Social Social Selling - 4
Selling dalam Social media
?eendéznsosml Bentuk Penilaian : strategy:
kemampuan Penilaian Portofolio Marketing,
memahami advertising,
strategi, tujuan, )
dan dampaknya and public
dalam konteks relations in the
pemasaran dan consumer
interaksi online. .
revolution.
Rowman &
Littlefield
Publishers
Materi:
Technoculture
Pustaka:
Gidding, Seth.
(2011). The
New Media and
Technocultures
Readers. New
York:
Routledge
13 Memahami konsep Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
i stath. | Pemsiaian | Memaian comon | Kasue Conent
, asus dan analisis i i
Social Care, dan konsep Content tentang Content Ceramah, Social Media
Social Selling Marketing, Marketing, dan Pustaka:
Influencer Influencer Marketing, | Presentasi Quesenberry,
Marketing, Social | Social Care, dan K. A. (2020)
Care, dan Social Social Selling - /-
Selling dalam Social media
éneendégr?osml Bentuk Penilaian : strategy:
kemampuan Penilaian Portofolio Marketing,
memahami advertising,
strategi, tujuan, X
dan dampaknya and public
dalam konteks relations in the
pemasaran dan consumer
interaksi online. ]
revolution.
Rowman &
Littlefield
Publishers
Materi:
Technoculture
Pustaka:
Gidding, Seth.
(2011). The
New Media and
Technocultures

Readers. New
York:
Routledge




14 Mampu menjelaskan Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
Organizations dengan Perhadap konsep IMn;%%;agg%ssmlal Ceramah through
memahami dan Integrating Social | Organizations website
Contoh implementasi | Organizations Pusake:
iﬁggasi rTF:edia sosial deggan merinci | Bentuk Penilaian : L/ﬁcoln, Susan
di berbagai contoh Aktifitas Partisipasif Rice. (2009).
organisasi, termasuk implementasi, Mastering Web
St manfut can | Shateg, mantaa
terkait. yang terkait your business

dalam berbagai using key

jenis organisasi. website and
social media
tools. London:
Kogan Page
Materi:
Communication
Technologies
Pustaka:
Rogers, Everett
M. (1996).
Communication
Technologies.
London: The
Free Press
Collier
McMillan
Publishing

15 Mampu menjelaskan Mahasiswa dapat | Kriteria: Diskusi Materi: 5%
Organizations dengan ?erhadap konsep HL%%?QQ%ES"C""" Ceramah through
memahami dan Integrating Social | Organizations website
merinci contoh- Media across Pustaka:

contoh implementasi
integrasi media sosial
di berbagai
organisasi, termasuk
strategi, manfaat, dan
tantangan yang
terkait.

Organizations
dengan merinci
contoh
implementasi,
strategi, manfaat,
dan tantangan
yang terkait
dalam berbagai
jenis organisasi.

Bentuk Penilaian :
Aktifitas Partisipasif

Lincoln, Susan
Rice. (2009).
Mastering Web
2.0 : transform
your business
using key
website and
social media
tools. London:
Kogan Page

Materi:
Communication
Technologies
Pustaka:
Rogers, Everett
M. (1996).
Communication
Technologies.
London: The
Free Press
Collier
McMillan
Publishing




16 Ujian Akhir Semester Ujian Akhir Kriteria: Ujian Materi: 20%
Semester Ujian Akhir Akhir Communication
Semester Semester through
Bentuk Penilaian : \’Pvﬁgtselltlfa:
Tes Rogers, Everett
M. (1996).
Communication
Technologies.
London: The
Free Press
Collier
McMillan
Publishing
Materi:
Technoculture
Pustaka:
Gidding, Seth.
(2011). The
New Media and
Technocultures
Readers. New
York:
Routledge
Rekap Persentase Evaluasi : Case Study
No | Evaluasi Persentase
1. | Aktifitas Partisipasif 50%
2. | Penilaian Portofolio 20%
3. | Tes 30%
100%
Catatan
1. Capaian Pembelajaran Lulusan Prodi (CPL - Prodi) adalah kemampuan yang dimiliki oleh setiap lulusan prodi yang
merupakan internalisasi dari sikap, penguasaan pengetahuan dan ketrampilan sesuai dengan jenjang prodinya yang
diperoleh melalui proses pembelajaran.

2. CPL yang dibebankan pada mata kuliah adalah beberapa capaian pembelajaran lulusan program studi (CPL-Prodi) yang
digunakan untuk pembentukan/pengembangan sebuah mata kuliah yang terdiri dari aspek sikap, ketrampulan umum,
ketrampilan khusus dan pengetahuan.

3. CP Mata kuliah (CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPL yang dibebankan pada mata kuliah,
dan bersifat spesifik terhadap bahan kajian atau materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

4. Sub-CPMK Mata kuliah (Sub-CPMK) adalah kemampuan yang dijabarkan secara spesifik dari CPMK yang dapat diukur
atau diamati dan merupakan kemampuan akhir yang direncanakan pada tiap tahap pembelajaran, dan bersifat spesifik
terhadap materi pembelajaran mata kuliah tersebut.

5. Indikator penilaian kemampuan dalam proses maupun hasil belajar mahasiswa adalah pernyataan spesifik dan terukur
yang mengidentifikasi kemampuan atau kinerja hasil belajar mahasiswa yang disertai bukti-bukti.

6. Kreteria Penilaian adalah patokan yang digunakan sebagai ukuran atau tolok ukur ketercapaian pembelajaran dalam
penilaian berdasarkan indikator-indikator yang telah ditetapkan. Kreteria penilaian merupakan pedoman bagi penilai agar
penilaian konsisten dan tidak bias. Kreteria dapat berupa kuantitatif ataupun kualitatif.

7. Bentuk penilaian: tes dan non-tes.

8. Bentuk pembelajaran: Kuliah, Responsi, Tutorial, Seminar atau yang setara, Praktikum, Praktik Studio, Praktik Bengkel,
Praktik Lapangan, Penelitian, Pengabdian Kepada Masyarakat dan/atau bentuk pembelajaran lain yang setara.

9. Metode Pembelajaran: Small Group Discussion, Role-Play & Simulation, Discovery Learning, Self-Directed Learning,

Cooperative Learning, Collaborative Learning, Contextual Learning, Project Based Learning, dan metode lainnya yg setara.

10. Materi Pembelajaran adalah rincian atau uraian dari bahan kajian yg dapat disajikan dalam bentuk beberapa pokok dan

sub-pokok bahasan.

11. Bobot penilaian adalah prosentasi penilaian terhadap setiap pencapaian sub-CPMK yang besarnya proposional dengan

tingkat kesulitan pencapaian sub-CPMK tsb., dan totalnya 100%.

12. TM=Tatap Muka, PT=Penugasan terstruktur, BM=Belajar mandiri.

RPS ini telah divalidasi pada tanggal 14 Januari 2025
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